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RESUMO

Este trabalho possui o objetivo € identificar, mensurar e analisar os custos de
producado e gastos operacionais para formacdo de preco de venda de anéis de
formatura nas atividades de ourivesaria e montagem de joias. Varias podem ser as
técnicas quantitativas associadas ao processo de Formacédo de Precos, de modo
geral, essas técnicas visam construir o pre¢co com base nos custos incorridos, que
podem ser mensurados e analisados sob diferentes épticas, no entanto, todo e
qualquer pre¢co de um produto sempre estara limitado pelo mercado, em outras
palavras, pelo valor atribuido pelos clientes ao produto ou servico comercializado.
Para tanto, é necessario identificar os processos de fabricagcdo de joia, a fim de
mensurar seus gastos, possibilitando apurar o custo unitario, objeto de formacao do
seu Preco de Venda. O ourives executa um trabalho manual sobre metais nobres ou
nao na confecgdo de joias ou objetos de adorno, outrossim, o gemdlogo estuda a
natureza, classificagdo, propriedades, obtengado, tratamento e uso das gemas e
rochas ornamentais, bem como seus substitutos e imitagbes. Como metodologia no
desenvolvimento deste trabalho foram utilizadas multiplas fontes secundarias de
informagdes com énfase em pesquisas bibliograficas. Foi desenvolvida um modelo de
identificacdo, mensuracao e analise dos custos de producao e despesas operacionais,
por meio de planilha no Microsoft Office Excel para formacao do Prego de Venda de
anel de formatura do curso de Gemologia. Conclui-se que o modelo de calculo
proposto possibilitara a identificar os gastos envolvidos na fabricagdo e montagem de
joias, sua formagao de prego de venda com analise mais quantitativa e qualitativa de
forma a obter um maior grau de rentabilidade de sua joia, tornando o empreendedor

na area de ourivesaria mais competitivo frente ao seu concorrente.

Palavras-chave: Ourivesaria. Preco de Venda. Anéis de Formatura, ligas metalicas,

Gemas.



ABSTRACT

The objective of this work is to identify, measure and analyze the production costs and
operating expenses for the formation of the sale price of graduation rings in the
activities of goldsmithing and jewelry assembly. There can be several quantitative
techniques associated with the Price Formation process, in general, these techniques
aim to build the price based on the costs incurred, which can be measured and
analyzed from different perspectives, however, each and every price of a product will
always be limited by the market, in other words, by the value attributed by customers
to the product or service sold. Therefore, it is necessary to identify the jewelry
manufacturing processes, in order to measure their expenses, making it possible to
determine the unit cost, object of formation of its Sale Price. The goldsmith performs
manual work on noble metals or not in the manufacture of jewelry or ornamental
objects, in addition, the gemologist studies the nature, classification, properties,
obtaining, treatment and use of gemstones and ornamental stones, as well as their
substitutes and imitations. As a methodology in the development of this work, multiple
secondary sources of information were used, with emphasis on bibliographic research.
A model was developed for the identification, measurement and analysis of production
costs and operating expenses, using a spreadsheet in Microsoft Office Excel to form
the Sale Price of the graduation ring for the Gemology course. It is concluded that the
proposed calculation model will make it possible to identify the expenses involved in
the manufacture and assembly of jewelry, its sales price formation with a more
guantitative and qualitative analysis in order to obtain a greater degree of profitability
of its jewelry, making the entrepreneur in the most competitive jewelery area compared

to its competitor.

Keywords: Jewelry. Sale price. Graduation Rings, Metal Alloys, Gems.
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1.  INTRODUGAO

A atividade de analise e os métodos de técnicas e gestao de custos deixaram
hoje de pertencer somente aos centros académicos e instituicdes especializadas para
se incorporarem no dia-a-dia das empresas e organizagbes (FORNACIARI et al,
2018). Muitas vezes muitos empreendedores ndo possuem conhecimentos teoricos e
praticos de gestdo, dentre os quais as informagdes dos gastos, margem de lucro e
precificagao séo uteis ao processo tomada de decisao.

A contabilidade com seu papel de prover informagdes Uteis aos seus usuarios,
precisa antes conhecer esses segmentos e o tipo de atividades inseridas nas
empresas (PADOVEZE, 2010). Entao, a partir de um banco de dados, é possivel gerar
diferentes relatérios contabeis gerenciais de modo a buscar atender as
particularidades de cada usuario.

Para Padoveze (2010), o sistema de informacdo contabil € o processo de
identificacdo, mensuragdo e comunicagao de informacédo econdmica para permitir
formacao de julgamentos e decisbes pelos usuarios da informacédo, com vistas a
atender as necessidades diversas dos usuarios.

De acordo com Oliveira (2000), “o prego obtido a partir do custo € uma
referéncia valiosa para comparar com o0 preco de mercado e determinar a
conveniéncia ou nao de vender o produto pelo pre¢co que o mercado estiver disposto
a pagar’.

Os gastos de fabricagdo, a formagdo do custo unitario, as despesas
operacionais, os impostos sdo elementos essenciais para composigao e formacao do
Preco de Venda.

Para Bruni (2004), “varias podem ser as técnicas quantitativas associadas ao
processo de formagéo de pregos”, de modo geral, essas técnicas visam construir o
preco com base nos custos incorridos, que podem ser mensurados e analisados sob
diferentes opticas.

No entanto, todo e qualquer preco de um produto sempre estara limitado pelo
mercado, em outras palavras, pelo valor atribuido pelos clientes ao produto ou servigo
comercializado (BRUNI, 2004).

De acordo com Bruni (2012), os pregos praticados no mercado “devem ser

suficientemente capazes de remunerar os custos plenos (custos e despesas), gerar
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margem razoavel de lucro e cobrir todos os impostos incidentes, que podem ser de

trés diferentes esferas, federal, estadual e municipal”.

A metodologia do célculo para formagao do prego de venda neste trabalho sera
por meio do multiplicador Mark-up, pois aplica-se o calculo sobre os gastos de
produgcao e comercializagao

De modo geral existe uma forte relagao entre os termos Custo, Preco e Valor.
Para Bruni (2004):

Enquanto o conceito de Custo refere-se aos gastos incorridos
pela empresa para poder ofertar o produto ou servigo, o Valor
consiste nos aspectos desejados pelos clientes e atendidos pelo
produto ou servico. O Precgo estara limitado entre o custo e o
valor: nenhuma empresa oferecera produtos por precos
inferiores ao custo por tempo indeterminado.

Da mesma forma para Bruni (2004):

Os Clientes somente estardo dispostos a pagar o preco de um
produto, quando o valor percebido for superior. Da diferencga
entre o prego e o custo decorre o lucro (desejado pelas
empresas). Da diferenca entre o valor percebido e o preco
decorrem os beneficios extras (desejados pelo mercado).

Para a formagao do Preco de Venda a percepgao de valor do consumidor &
uma das variaveis importantes, onde é diretamente influenciado pelo design das
pecas, bem como a liga metalica empregada e o material gemoldgico, quando
utilizado.

Neste contexto, o setor de ourivesaria e montagem de joias carece dessas
informacdes, principalmente quanto a criacdo de um modelo que identifique, mensure
e analise todos os gastos envolvidos na producdo e comercializagcédo, de forma a

formar o Preco de Vendas das Joias.

1.1 OBJETIVOS DA PESQUISA

O objetivo geral deste trabalho é objetivo é identificar, mensurar e analisar os
custos de producao e gastos operacionais para formagao de preco de venda de anéis
de formatura nas atividades de ourivesaria € montagem de joias.

Os objetivos especificados foram: descrever as atividades de ourivesaria e

montagem de joias; descrever os gastos nas atividades de ourivesaria e montagem
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de joias (custos, despesas); contextualizar os Custos de Produgéao (MP + MOD + CIF);
caracterizar e identificacdo de materiais (liga metalica e gema) de interesse
gemolodgico; descrever o Micro Empreendedor Individual (MEI); contextualizar a
importancia do Design de Joias; contextualizar a formagédo do Preco de Venda e
apresentar uma Proposta de modelo de identificagdo, mensuragcao e analise dos
custos de produgao e despesas operacionais para Formacgao de Prego de Venda de

anéis de formatura no Microsoft Office Excel.

1.2 JUSTIFICATIVA

A justificativa deste trabalho visa contribuir com uma proposta de ferramenta
gerencial para a formagao de preco de venda na fabricagdo de um anel de formatura
inserido nas atividades de ourivesaria e montagem de joias, criando um conteudo de
informagcdes que servirdo para tomada de decisdo envolvendo as atividades
produtivas e comerciais. Ademais, €& perceptivel que ha uma caréncia de
desenvolvimento de pesquisas e produgdes cientificas referentes a metodologia de

calculo de formagéo de preco de venda dos produtos no setor joalheiro.

1.3 METODOLOGIA

Como metodologia no desenvolvimento deste trabalho foram utilizadas
multiplas fontes secundarias de informacgdes com énfase em pesquisas bibliograficas,
como livros, artigos de revistas, monografias, leitura de documentos técnicos, busca
de sites de fontes financeiras e econémicas das atividades de ourivesaria e montagem
de joias.

Foi desenvolvida uma proposta de ferramenta gerencial por meio de planilha
de calculo no Microsoft Office Excel de banco de dados para identificacdo e
mensuragdo dos gastos de fabricagcdo, formacdo do custo unitario, despesas
operacionais, impostos, para composicao e formacao do Preco de Venda de anel de

formatura do curso de Gemologia.

Foram realizadas entrevistas nao estruturadas com o auxilio de aplicativo de
mensagem e telefone com aproximadamente 5 profissionais de ourivesaria durante o
desenvolvimento do trabalho, quanto a mensuragdo e identificagdo dos gastos

produtivos, assim como os processos de fabricagdo e montagem de joias.
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De acordo com aulas ministradas por professores do curso de Gemologia da
Universidade Federal do Espirito Santo, a expressdao Materiais de Interesse
Gemologicos faz-se referéncia a minerais brutos, gemas naturais, organicas,

inorganicas, sintéticas, artificiais, tratadas (irradiadas), entre outras.

1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

O trabalho esta estruturado em cinco capitulos. O primeiro capitulo apresenta
as consideracgdes iniciais, além de demonstrar os objetivos, justificativa e metodologia

utilizada.

O segundo capitulo descreve as atividades de ourivesaria e montagem de joias
na cadeia produtivas de joia, gemas e afins, o processo de fabricacdo de joias,

principais ligas metalicas e a importancia da ciéncia de Gemologia na ourivesaria.

O terceiro capitulo descreve a identificagao dos custos de produgao e despesas

operacionais agao e conceituagdo do Micro Empreendedor Individual (MEI).

O quarto capitulo aborda o tema central do trabalho, modelo de identificacao,
mensuracdo e analise dos custos de producdo e despesas operacionais para
formacgao do preco de venda com a composi¢cao dos gastos de fabricacado, formacéao

do custo unitario, despesas operacionais, impostos e preco de venda.

Por fim, o ultimo capitulo apresenta a conclusao do trabalho.
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2. ATIVIDADES DE OURIVESARIA E MONTAGEM DE JOIAS NA CADEIA
PRODUTIVAS DE JOIA, GEMAS E AFINS

Em conformidade com o Glossario Técnico de Joalheria, ainda em fase de
Prelo, o termo Ourivesaria refere-se “ao trabalho manual executado por um artifice, o
ourives, sobre metais preciosos ou n&o, na confecgéo de jéias ou objetos de adorno”
(IBGM, 2022).

Nas atividades de Ourivesaria, segundo Pedrosa (2022), “a arte da joalheria é
uma das mais antigas artes decorativas existentes: mais de sete mil anos se passaram
desde que um ancestral do homem moderno resolveu utilizar conchas e sementes
como adorno pessoal’.

Assim, a ourivesaria € todo trabalho que transforma materiais em adornos
pessoais. O material trabalhado pode ser tanto metal nobres como ouro e prata, ou
com materiais organicos (animal e vegetal) mais simples e custo baixo, como conchas
e sementes, para a confecgéo de joias, podendo ou ndo conter gemas.

Cabe ressaltar que esta atividade €, em sua natureza, uma atividade de cunho
artesanal, sendo realizada por meio de varias técnicas no processo. Se no inicio eram
simples conchas ou minerais brutos, ao longo de milénios, sua produgao foi sendo
elaborada, inovando-se as técnicas, os desenhos e os materiais utilizados.

A cadeia produtiva pode ser entendida como o conjunto de atividades que se
articulam progressivamente desde os insumos e matérias-primas até o produto final,
incluindo a extragdo, processamento da matéria-prima, transformacao, a distribuicdo
e comercializagédo do produto.

Para Porter (1989), a cadeia de valor é “um conjunto de actividades que uma
organizacao realiza para criar valor para os seus clientes. A maneira como as
actividades dessa cadeia sdo realizadas determina os custos e afecta os lucros”

A cadeia produtiva de gemas e joias abrange diversos setores de atividades,
tornando-se se assim, uma grandiosa e diversificada cadeia, na qual estado
englobados seguimento que vao desde a extragdo dos materiais gemoldgicos e
metais utilizados na elaboragao de joias e bijuterias, passando pelo beneficiamento
dos materiais obtidos na base da cadeia, a industria da transformacao, e posterior
comercializagado dos produtos nos mercados internos e externos.

O Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos (IBGM), criado em 1977,

surgiu com a finalidade de representar a Cadeia Produtiva de Gemas, Joias e afins
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gerando informagdes e publicagbes sobre o setor, abrangendo todos os elos da
Cadeia, no ambito nacional e seu comércio exterior (SCHREINER, 2014).

Os setores da Cadeia Produtiva de Gemas, Joias e afins compreendem a
extragcado da matéria prima (metais e materiais de interesse gemologicos), industria de
lapidacéo, artesanatos em rochas e minerais, industria joalheira e de folheados,
bijuterias, insumos, maquinarios utilizados nas atividades produtivas e
comercializagdo no mercado interno e externo, como ilustra a Figura 1 (LEITE, 2007;
IBGM apud SINDELAR; BARDEN; STULP, 2014).

Figura 1: Elos da Cadeia Produtiva de Gemas, Joias e afins.

Industria Varejo de

joalheira, joias,
folheados e folheados e

bijuterias bijuterias

Extragao
Mineral

Lapidagdo

Fonte: Leite, 2007; IBGM apud kSindelar; Barden; Stiilp(2014). Adaptada pelos autores

A extracdo mineral é o primeiro elo da Cadeia, cujas atividades abrangem a
extracdo de insumos, tais como minerais-gemas destinados a industria de lapidacgao;
e 0s metais para a industria joalheira, folheados e bijuterias. (LEITE, 2007; IBGM apud
SINDELAR; BARDEN; STULP, 2014).

Em sequéncia, o segundo elo da Cadeia, a industria de lapidacao consiste no
beneficiamento do material de interesse gemoldgico, tanto facetamento quanto
cabochéo; e, do artesanato de rochas e minerais, que geralmente é feito com materiais
de baixo valor (LEITE, 2007; IBGM apud SINDELAR; BARDEN; STULP, 2014).

Ainda de acordo com SEBRAE (2015, pg. 31) “a lapidacéo é feita por pequenas
industrias, muitas de fundo de quintal. Além disso, sdo poucas as industrias
integradas, o que dificulta garantia de qualidade, prazos e tipos diferenciados de
lapidacao”. Entretanto a lapidagao de gemas de baixo valor comercial é inviavel devido
a elevados custos, 0 que leva a exportagao dessas gemas a paises com tradicao em
lapidacdo como, China e india.

Aindustria joalheira, folheados e bijuterias compreende o terceiro elo da Cadeia
que se dedica a fabricagdo de joias, folheados e bijuterias. Ao se referir de
levantamento de dados o IBGM realiza a separagao das joias de bijuterias, por se
tratarem de materiais com grande diferengca de valores agregados (LEITE, 2007;
IBGM apud SINDELAR; BARDEN; STULP, 2014).
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Finalizando a Cadeia, a comercializagao do produto final das joias, folheados e
bijuterias correspondente ao ultimo elo, que abrange o comércio destes produtos no
mercado interno e externo.

As joias sempre foram simbolo de poder econbmico e social,
independentemente da época. No Egito, faradés enchiam o tumulo de pegas de ouro
para serem protegidos pelos deuses. Na Europa, padres, reis e burgueses ostentam
anéis, corddes e coroas valiosas até hoje (FRANCA, 2022).

A tradicdo das joias de formatura teve inicio ha quase dois séculos, mais
precisamente em 1835, quando os alunos da Academia Militar West Point, receberam
uma joia de formatura, que representava o curso da Administragdo para demonstrar
seu orgulho de pertencer ao seleto grupo de formados pela academia (ROCHA, 2018).

Inicialmente os anéis eram feitos apenas em ouro, contendo insignias
especificas de cada curso e as gemas representavam, ndo os cursos como nos dias
atuais, mas sim as respectivas escolas particulares dos formandos.

No principio os anéis de formatura eram modelos padronizados, e com o passar
dos anos algumas instituicdes liberaram a sua customizagdo. Posteriormente, a
pratica dos anéis de formatura se espalhou por todas as instituicdes de ensino do pais,
chegando inclusive a se tornar uma pratica frequente também no Canada (ROCHA,
2018).

As gemas que representam alguns dos principais cursos estdo no Quadro 1:

QUADRO 1: GEMAS DOS CURSOS

Curso Gema
Administracao Safira azul
Agronomia Safira azul
Andlise de Sistemas Agua-marinha
Arquitetura Safira azul
Artes Cénicas Safira azul
Artes Plasticas Safira azul
Astronomia Safira azul
Biblioteconomia Ametista
Biologia Safira azul
Biomedicina Esmeralda
Bioquimica Topazio
Cabelereiro Turmalina verde
Ciéncias Aeronauticas Safira azul
Ciéncias Contabeis Safira azul
Ciéncias da Computacao Safira azul




Ciéncias Sociais Ametista
Comeércio Exterior Safira azul
Comunicacao Safira azul
Design Grafico Safira azul
Design de Moda Ametista
Direito Rubi
Economia Agua-marinha
Educagao Artistica Safira azul
Educacao Fisica Safira azul
Enfermagem Esmeralda
Engenharia Safira azul
Farmacia Topazio
Filosofia Safira azul
Fisica Safira azul
Fisioterapia Esmeralda
Fonoaudiologia Esmeralda
Fotografia Safira azul
Geografia Ametista
Geologia Safira azul
Historia Ametista
Hotelaria Ametista
Jornalismo Rubi
Letras Ametista
Magistério Turmalina verde
Matematica Safira azul
Medicina Veterinaria Esmeralda
Medicina Esmeralda
Meteorologia Safira azul
Musica Opala
Nutricdo Esmeralda
Odontologia Granada
Pedagogia Safira azul
Policia Onix
Psicologia Safira azul
Publicidade Safira azul
Quimica Safira azul
Radialista Turmalina verde
Radiologia Topazio

Relacdes Internacionais

Agua-marinha

Relagbes Publicas

Safira azul

Secretariado Turmalina rosa
Sistema da Informagéo Safira azul
Tedlogo Ametista

Fonte: MENDES (2017)
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O tempo, as circunstancias e os personagens mudam, mas as joias continuam
objetos de desejo dos consumidores, até mesmo durante a pandemia do coronavirus
em 2021, o mercado de joias acumulou alta de 20% na receita, segundo dados do
Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos. Faturou US$ 4,5 bilhdes. As
importagdes também subiram 5%, chegando a US$ 64,5 milhées, de acordo com o

Ministério da Economia.

A justificativa para os especialistas que isso tem a ver principalmente com o
encolhimento do turismo, sem possibilidade de viajar, o dinheiro correu para as
joalherias (FRANCA, 2022).

2.1 OS PROCESSOS DE FABRICACAO DE JOIAS

Nas etapas de fabricagao de joias sdo efetuadas em dois tipos de processo: O
processo artesanal é feito em pequena escala usando na maioria das vezes metais
preciosos como o0 ouro e a prata, cravacao de pedras preciosas e € muito artistico pois
o design das pegas € unico, o processo de fabricagdo manual é lento e delicado; O
processo industrial é feito em grande escala com uso de muitas maquinas, diferentes
metais desde os preciosos até os comuns, o design é feito na maquina (O
PROCESSO, 2022).

E importante destacar a importancia do Design, atualmente o design trata-se
de algo muito mais abrangente que o embelezamento de produto, onde 0 mesmo pode
ser conceituado como a exceléncia do processo de qualidade, pois determina todas
as caracteristicas do produto.

Segundo o Glossario Técnico de Joalheria, ainda em fase de Prelo, o termo
Design de Joia de acordo com IBGM (2022), refere-se:

Campo de estudo e de atuagdo dentro da area do design,
aplicado ao produto joia, tanto em metais preciosos quanto de
folneados e bijuterias, destinado a producdo de modelos para
pecas unicas ou em série, que envolve desde a criagao até o
desenvolvimento técnico com especificagbes e detalhamento
para a producdo, com acompanhamento até seu langcamento no
mercado. O desenho em si e, também, o formato externo, séo
outras acepgdes para o termo design. Designer de joias -
Profissional que atua no campo do design de joias.
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A incorporacéao do design na confeccgao de joias, procura desenvolver produtos
que possuam inspiragao cultural, tornando-os mais identitarios com os anseios do
consumidor. Portanto, o design pode ser compreendido como um processo de

melhoria continua.

O Design é pensado de forma a nao definir apenas padrdes artisticos, sendo
necessario adequar os designs as limitagdes produtivas, pois € necessario viabilidade
econdmica em um projeto, pois suas pegas podem se tornar repetitivas, perdendo seu
aspecto de unicidade e exclusividade, alterando-se assim a percepg¢ao de valor das
pecas. Por consequéncia, o design devera contemplar aspectos de uso da joia,
facilidade de confecgdo, ergonomia das pecgas, bem como incorporar aspectos

criativos do Designer.

Desta forma, o designer tem um papel fundamental para a criacéo das joias,
pois o seu trabalho € desenvolver pecas de forma a materializar conceitos criativos
visualmente, permitindo que todos os outros envolvidos no projeto entendam os

passos que devem ser tomados, para sua realizagao.

No passado o ourives era responsavel pela criacdo de um design e da
realizacdo do mesmo, atualmente o designer € um profissional especializado que além
de conhecimento técnico e tecnoldgicos voltado para criagdo, sendo nao

necessariamente o responsavel pela execucgao.

Na figura 2 € evidenciado os processos de fabricagdo de uma joia em sintese:

Fundicdo do
Metal

Laminagdo e Esticagem do
Recozimento s Fios

Cravagdo das
Gemas

Acabamento

Soldagem e Polimento

Lixamento

Bancada

Figura 2: Processos de Fabricagdo e Montagem de Jéias.
Fonte: Elaborada pelos autores (2022).

Para Oliveira (2022), as etapas dos processos de fabricagdo correspondem:
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- Fundi¢cdo =»Durante a fundi¢gao, o metal liquido é colocado em moldes, que atribuirdo
uma forma quase final a joia e variam em tamanho e complexidade;

- Laminag&o =»Processo utilizado para a transformacao do material (ouro, prata, latéo,
etc.) em chapas, a fim de adquirir a espessura e a forma ideais para a fabricagdo das

joias;

- Recozimento =» O recozimento aquece o metal até que ele fique incandescente para
que possa ser retrabalhado. Apds isso, basta resfrid-lo para que volte as suas

propriedades;

- Soldagem = A soldagem é utilizada para unir duas faces de uma peca. Utiliza-se
uma chapa bem pequena, e uma camada do metal derrete para ocorrer a fusao entre

as partes;

- Lixamento =» No lixamento, as rebarbas — pequenas imperfeicdes nos fios — sao

eliminadas por meio do uso de lixas;

- Polimento = O polimento é o processo em que a joia tem seus riscos e marcas de
solda removidos com o uso do politriz, uma escova sintética que gira em alta

velocidade para retirar as ultimas imperfeicoes.

- Acabamento = Por fim, é necessario fazer os acabamentos em ourivesaria, e, para isso,

existem inumeras técnicas que podem ser aplicadas para dar personalidade as joias.

Veja alguns tipos de acabamento: polido: liso e brilhante, quase como um espelho;
acetinado: acabamento brilhante, porém fosco; diamantado: brilhos cintilantes
conferido por irregularidades feitas com brocas; filigrana: fios entrelagados, que dao

aspecto rendado a joia; craquelado: rachaduras e sobreposicao de folhas de ouro.

Este é o ultimo processo de fabricagao de jéias, em que todo cuidado e atengao
sdo necessarios para ter a peca perfeita. Para a finalizagdo das joias pode-se usar
acabamentos externos e cravacdes com pedras preciosas para decorar. Cada pedra
€ cravada manualmente (a cravacéao € feita por furos para alojar as pedras), nele

verifica-se a pega toda, a fim de encontrar imperfeicées ou defeitos.

A principio, o Método de Fundicido em cera perdida permite a obtencao direta
da peca final, € apenas necessario o processo de polimento posteriormente, sendo o

método de confecgao que tem menos custos envolvidos, porem com menor qualidade
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em relagdo ao Método de Laminacgao e Corte, onde a pega final é obtida a partir da
juncado de componentes desenvolvidos pelo ourives.

A diferenciagéo destes dois Métodos faz-se necessario, tendo em vista que na
gestao de custos, a mensuragéo de cada atividade requer muito cuidado, pois essas
atividades requerem observar os aspectos quantitativos e qualitativos que compde

todo os gastos da joia a ser fabricada.

Os metais preciosos como ouro e prata sao mensurados de forma quantitativa,
pois sao gastos identificados diretos ao objeto de mensuragéo. Ja as gemas preciosas
requerem aspectos qualitativos no momento de avaliagdo das mesmas devido a varios
aspectos na sua identificacao, classificacdo e avaliagao intrinsecamente ligada a sua

raridade e consequentemente ao valor total da joia.

2.1.1 Principais ligas metalicas na fabricagao de joias

O principal metal utilizado na confecc¢do de joias de alto padrdo € o ouro, sua

concentracao nas ligas define o custo na aquisicdo da matéria prima.

Existem diversas variagdes de ligas metalicas de ouro disponiveis, utilizando o
sistema de Kilate, como exemplo: uma joia é de ouro 18K, significa que ela tem 18
partes de ouro e 6 partes de outros metais, ou seja, tem 75% de ouro. Dai, também,
o termo ouro 750, mais usado na Europa. Entado, ouro 18K ou ouro 750 sdo a mesma

coisa. Como pode-se observar, as variagdes sdo apresentadas conforme Tabela 1.

TABELA 1 — LIGAS DE OURO USADAS NA FABRICACAO DE JOIAS

PUREZA DO OURO
QUILATES | % OURO |\ ESIMAS PARTES)
24K 100 1000
19,2K 80 800 (Ouro Portugués)
18K 75 750
14K 58.3 583
9K 37.5 375
8K 33.3 333

Fonte: Buaiz (2011)

Na Tabela 2 descreve uma ideia das misturas mais comuns dos tons

diversificados de amarelo tradicional ou do rosa.



TABELA 2: COMBINACAO DO OURO COM OUTROS METAIS

Ouro +

Cobre + Prata

Ouro Amarelo

Prata + Paladio

Ouro Branco

Cobre + Prata » Ouro Rosa
Prata Ouro Verde
Cobre Ouro Vermelho

Fonte: Rossetto (2010)
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Para a prata as proporgdes das ligas se dao de acordo com a Tabela 3 abaixo:

TABELA 3: LIGAS DE PRATA

Prata 999 Prata 950 Prata 925 Prata 90 ou 900 Prata Prata 600
ou Prata 800
Fina
Prata no 950 partes de 925 partes de Prata de menor 800 60%
seu estado | prata (de 1000) prata + valor; depois de partes Prata(Ag)
mais puro + 50 partes de 75 partes de fundida, em altas | de prata +
(99,9%) cobre. Liga cobre. Liga mais temperaturas, € | + 200 de 40%
usada na usada na usada para cobre Cobre(Cu)
joalharia industria de joias | banhar objetos de
artesanal, por | em prata, por ser | latao, cobre, ferro,
ser mais mais dura e estanho, entre
“macia” de resistente que a outros metais
trabalhar Prata 950

Fonte: Buaiz (2011)

Outro metal importante na joalheria é a platina, que é mais dura, e com

temperaturas de trabalho mais alta, necessitando de equipamentos especiais e por

consequéncia mais dificil de se trabalhar que o ouro. Contudo, as principais ligas de

platina sdo baseadas na mesma légica das ligas de prata, 950, 925 e 750, existindo

outras.

Geralmente os metais associados nas ligas de platina sdo o ouro a prata e o

paladio, antigamente utilizava-se niquel e cadmio, porem foram banidos por sua

toxicidade.
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Vale ressaltar que o uso da platina na ourivesaria esta sempre associado a alta
joalheria, sendo quase impraticaveis os processos de fundigao e é sempre trabalhada

de forma manual, encarecendo ainda mais os custos em relagédo ao ouro.

O paladio (Pd), geralmente é utilizado para a produgdo do ouro branco,
substituindo as antigas ligas com niquel e cadmio, consideradas toxicas e
inadequadas para o uso humano. Na ultima década (anos 2010) o pre¢co no mercado

vem tendo diversas altas, tornando a liga do ouro branco uma das mais caras para se

TABELA 4: LIGAS TiPICAS DO PALADIO

Liga Au | Pd | Ag Cu Zn Ni Alta tensao
75 | 20 5 - - - 100
75 15 10 - - - 100
18ct 75 10 15 - - - 80
75 10 | 105 | 35 0.1 .9 95
75 | 64| 99 | 5.1 3.5 1.1 140
75 15 - 3.0 - 7.0 180
14ct 58.3 | 20 6 14.5 1 - 160
585 | 5 | 325 3 1 - 100
10ct 417 | 28 | 84 | 205 1.4 - 160
9ct 375 | - 52 4.9 4.2 1.4 85

Fonte: Buaiz (2011)

produzir, e € possivel afirmar que a tendencia do preco € de continua subida. Isto se
deve a utilizagdo do paladio como catalizador para automoveis e na industria

verde(ambiental). A Tabela 4 a seguir demonstra sua utilizagdo no ouro branco.

22 A IMPORTANCIA DA CARACTERIZACAO E IDENTIFICACAO DE
MATERIAIS DE INTERESSE GEMOLOGICO NA OURIVESARIA.

A gemologia como ciéncia integra uma série de conhecimentos que fazem
parte da geologia, sendo os principais os referentes as areas de mineralogia e
cristalografia. Estes se reforgam em varios conceitos da quimica e da fisica. Deve ser
mencionada ainda, a parte dessa ciéncia, que estuda a origem e os processos de
formacao desses materiais de interesse gemoldgico, ja que permite entender como se
ocorre a formacao das diversas espécies e variedades de minerais de aplicacao

gemoldgica.
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A expressao materiais de interesse gemoldgicos neste trabalho faz referéncia
a minerais brutos, gemas naturais, organicas, inorganicas, sintéticas, artificiais,

tratadas (irradiadas), entre outras.

Para Schumann (2006) “as gemas s&o cristais naturais ou sintéticos, as vezes
com aspecto aspero ou irregular, transformados pelo ser humano em objetos
lapidados e atrativos. Como tal, as gemas sdo empregadas em joias”. Essas podem
ainda ser definidas como substancias que apresentam valores estéticos como cor e
forma, além de durabilidade, devido as suas propriedades quimicas e fisicas. Certas
gemas, embora valiosas e bonitas, ndo sao suficientemente resistentes ou séo
demasiadamente frageis para serem usadas em joias, mas sdo exibidas em museus

e apreciadas por colecionadores.

Da mesma forma, para Schumann (2006) é inquestionavel que, “nao existe
uma definicdo aceita por todos para o termo gema, porém ha um denominador
comum, todas as gemas tém algo especial, alguma beleza em torno delas”, desde as

gemas incolores até as coradas.

As gemas naturais sdo materiais produzidos pela natureza, sem a intervengao
do homem, encontradas tanto em depdsitos primarios (depdsito principal) como
secundarios (leitos de rios, bacias e etc.). As gemas organicas sao todas aquelas que
sao formadas com contribuicdo organica, como € o caso das carapacgas de animais,
pérolas, ambar, copal, dentre outras (BRANCO, 2008).

Quanto as gemas sintéticas s&o produzidas em laboratério, no entanto,
possuem um similar na natureza sendo dotada das mesmas caracteristicas fisicas e
quimicas dos naturais, tais como: sistema de cristalizagdo, cor, brilho, densidade,

indice de refragao, dureza, etc.

Em gemologia, a diferenga entre as gemas sintéticas e artificiais € que a gema
sintética € produzida em laboratério possuindo um correspondente mineral natural, ja
a artificial ndo possui um correspondente mineral natural. Um exemplo de gema
artificial é a zirconia cubica (BRANCO, 2008).

Na atualidade a gemologia conta, além dos equipamentos basicos, com

recursos sofisticados e nao destrutivos que possibilitam a identificacdo das gemas,
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sua diferenciacdo e sua avaliagdo. Estes permitem observar e classificar os

parametros que determinam o valor da gema como: a cor, a pureza e a lapidacgéao.

A garantia e o controle da autenticidade do material gemoldgico disponibilizado
para comercializagdo impedem, em muitos casos, processos judiciais futuros para o
joalheiro, lapidador ou profissional da area. Além disso, ha a gemologia ética que
busca a correta nomenclatura dos nomes e termos utilizados no mercado, a fim de

nao lesar os consumidores.

A Caracterizagcao de gemas inclui medidas de densidade e a determinacgéao de
suas propriedades Opticas com o uso de equipamentos como polariscopio,
microscopio gemoldgico e espectroscédpio. Essas técnicas fornecem resultados que
permitem identificar se uma gema é natural ou sintética, ou se é um produto artificial
fabricado para imitar uma gema. Ainda, o estudo de inclusdes cristalinas e fluidas
pode dar informacdes sobre a procedéncia de um material natural e sobre os

processos geologicos envolvidos na sua cristalizagado (HINRICHS, 2014).

O Gemoalogo provido de informagdes precisas e uteis quanto a identificagao,
caracterizagao e avaliagdo das gemas, quantifica e mensura um prego mais justo nas
joias, gemas ou materiais gemoldgicos e também faz com que a empresa tenha nogao
da relagao custo/beneficio para eventual controle de producao, comercializagcao e

fluxo de caixa.

O Joalheiro com formacao académica em gemologia ao realiza investimentos
na sua unidade de negdcio, a exemplo de aquisicdo de equipamentos gemoldgicos
para identificacdo e caracterizagdo dos materiais gemolégicos, o mesmo podera ter

economia de gastos, nao necessitando recorrer a terceirizagao dessa atividade.

Decerto que ao analisar os materiais de interesse gemoldgicos, por meio de
sua experiéncia do mercado, pode identificar uma série de materiais gemoldgicos a
primeira vista ou por um exame cuidadoso com a ajuda de uma lupa de bolso.
Atualmente, no entanto, com a abundéancia de gemas tratadas, sintéticas, artificiais e
imitacdes, sdo imprescindiveis, na maioria dos casos, o emprego de instrumentos

gemoldgicos para garantir uma identificagcao correta.

Da mesma forma, um lapidador provido de conhecimento quanto as

caracteristicas mineraldgicas e cristalograficas do material gemoldgico, possibilita
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planejar o corte e facetamento do mesmo, de maneira a aproveitar ao maximo as suas
caracteristicas como intensidade e uniformidade de distribuicdo da cor,
direcionamento cristalografico, brilho, pleocroismo, dentre outras. Caso contrario

devera terceirizar o servigo.

A precisao na identificacdo dos metais preciosos pelo ourives impede que
sejam utilizadas imitagdes para substituir materiais verdadeiros. Em virtude de
imitacdes fraudulentas destes fatos, advogados e juizes sdo obrigados a recorrer aos
servigos de um gemoélogo, de forma a atestar a autenticidade e o real valor de material

de interesse gemoldgico e joias.

Existem trés formas de caracterizacdo e identificagdo de gemas a saber:
identificacdo, classificacédo e avaliagado de lotes de gemas brutas, identificagao de lotes
de gemas lapidadas e identificagcdo de uma gema lapidada montada em uma joia.
Lembrando que numa mesma joia podem ser observadas uma ou mais variedades de

gemas.

No caso da avaliagdo de uma gema ou de um lote de gemas, o gemdélogo levara
em conta, dentre outros fatores, o valor de mercado da gema, sua coloragdo, grau de
pureza e por fim o seu tamanho e forma. Quanto mais pesada for a gema, ou seja,

quanto mais quilates ela possuir maior sera o seu valor de mercado.

No caso dos materiais lapidados, soltos ou montados em joias, os testes
destrutivos devem ser descartados. Segue-se uma marcha analitica que pode iniciar-
se com a utilizacao da lupa de mao ou a lupa estereoscopica, permitindo assim realizar
uma primeira analise da qualidade da lapidacdo da mesma e da sua pureza. A balanca
hidrostatica de preciséo é usada para a determinagcdo da densidade relativa da gema,

diagndstico na maior parte dos casos.

Posteriormente iniciam-se as analises Opticas com a determinagdo de
propriedades como cor, pleocroismo, carater e sinal optico, birrefringéncia e indice de
refracdo. Outros equipamentos podem ser utilizados para complementar tal
caracterizagao, tais como, camara ultravioleta, filtros Opticos, espectroscopios, além
de equipamentos mais sofisticados como o caso dos espectrbmetros Raman e

infravermelho.
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Assim, apenas depois de cumprir esse detalhado procedimento € que o
gemodlogo podera emitir um certificado de avaliagdo ou de autenticidade, que trara as
seguintes informacgdes: caracteristicas de gemas, formas de lapidagdo, dimensdes,
cor, peso, pureza. O atestado também devera ser enriquecido com fotos das gemas,

nome e enderego do proprietario e caracteristicas internas da gema.

Segundo Globo (2013) é necessario que o profissional que trabalha no ramo
de joias saiba identificar exatamente ndo sé as diferentes espécies de gemas, como
suas variedades, ja que ha uma grande diferenga de valor e raridade entre elas. A
exemplo da turmalina Paraiba, via de regra, valera mais do que uma apatita azul, bem
como uma goshenita (variedade incolor do berilo) é mais rara do que um quartzo

incolor.

Assim, o diagndstico correto de uma gema é o que concede credibilidade ao

profissional, agregando valor tanto ao material isolado quanto montado em uma joia.
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3. IDENTIFICAGAO DOS CUSTOS DE PRODUGCAO E DESPESAS
OPERACIONAIS NA FABRICAGAO DE JOIAS

Na gestdo de negocios € importante conhecer todos os gastos envolvidos nas
atividades de fabricagcdo e comercializagdo de seu produto, pois qualquer atividade
gue manipule valores esta sujeita ao controle dos gastos.

Segundo Horngren et al (2000, p. 19), “para guiar suas decisdes, os gestores
sempre desejam saber quanto custa determinada coisa (como por exemplo, um novo
produto, uma maquina, um servigo ou um processo)”. Tal coisa chama-se de objeto
de custo, pois se necessita de mensuragao, para definir o quanto custa produzi-lo.

Os gestores precisam conhecer profundamente a organizagdo que esta sob
sua responsabilidade, bem como o ambiente competitivo onde ela opera, a fim de
avaliar o impacto da turbuléncia ambiental e desenvolver o cenario para uma solugao
eficaz.

Assim, fica nitida a importancia da informacgao, pois € por meio dela que os
gestores conseguem identificar tanto as oportunidades quanto as ameacgas que o
ambiente oferece aos empreendedores, tomadores de decisao.

Para Bornia (2010), a contabilidade é um “processo sistematico de mensuracao
e evidenciacdo de informagdes destinada a varios usuarios, de informacdes
financeiras relevantes para os tomadores de decisbes a respeito das atividades
econdmicas de uma organizagao ou entidade”.

Pode-se citar gastos com: maquinas (caixa de motor de polimento, laminador,
maquina de polir, motor de chicote, tribulet, etc); equipamentos (botijdo de gas,
balanga de precisao, chapa refrataria, macgarico, torno, dado bola, lingoteira, extintor);
moveis e utensilios (mesa de Trabalho, mesa para apoiar laminador, estante de apoio
operacional) (BUAIZ, 2011)

Da mesma forma algumas ferramentas com caracteristica de pequeno valor,
como: alicates, aneleira, arco de serra, cadinho, compasso, estilheira, fieira, lima,
lixas, martelos, morceto de madeira, paquimetro, pau de medida de anéis, pingas,
porta-cadinho, pungéo, taz, tesoura, tijolo refratario de argila etc. (BUAIZ, 2011)

Os gastos com metais preciosos para a confecgao da liga metalica, na maioria
dos casos compdem nas joias artesanais a maior parte do custo final do produto,
variando de acordo com os metais selecionados e a concentragao da liga desejada.
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O ouro é o metal nobre de maior valor, seguido pela prata, platina, paladio,
entre outros. Vale ressaltar que gastos dos metais cobre e zinco utilizados nas ligas,

sdo irrelevantes relativamente aos metais nobres citados anteriormente.

As ligas metalicas e as gemas, também ocupam parte relevante dos custos
diretos aos produtos. Sendo um mercado complexo e a parte, onde o valor de
aquisi¢cao de uma gema pode variar muito, de acordo com sua raridade, cor, bem
como seu beneficiamento (tipo de lapidagao). Ja os materiais gemoldgicos sintéticos
e artificiais, os processos de tratamento ndo possuem peso relevante em seu valor,

com raras excegoes.

Por se tratar de uma atividade de cunho artesanal, baseada em manufatura
exige muita mao de obra por parte do ourives/artesdo, podendo o custo da mao de
obra direta ser o mais relevante, dependendo da caracteristica gemologica

identificada no material utilizados na fabricagao.

Todos os gastos envolvidos nas atividades produtivas que envolve a confecgao
de alguma joia tém a denominagdo de Custos. Segundo Martins (2010), custo é
definido como “um gasto relativo e utilizado na produgdo de um bem ou da prestagéo
de um servico”. Compreende-se dessa forma, todos os gastos ligados a atividade

produtiva, pelos quais podem ser quantificados monetariamente.

Da mesma forma, para Souza e Diehl (2009, p.10), “Custo é a parte do gasto
que se agrega ao produto, € a parcela do esfor¢co produtivo que é transferida ao
produto”. Também para Martins (2010, p.25) os demais gastos envolvendo as
atividades de comercializagcdo sdao denominados Despesas, “Sao bens ou servigcos

consumidos direta e indiretamente para obtencao de receitas”.

A mensuragcdo dos custos de producdo nas atividades de ourivesaria é
claramente identificada por meio dos aspectos quantitativos nos custos de produgao
no que se refere aos custos dos materiais diretos (ouro, prata), mao-de-obra e custos

indiretos de fabricacéo.

Outrossim na montagem das joias a gema possui aspectos qualitativo, pois
confirma-se a importancia da presenga de um especialista em gemologia que, em

condi¢cbes adequadas de trabalhos (com suporte de equipamentos gemoldgicos) para
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identificar, caracterizar e avaliar os materiais gemoldgicos de forma correta que

possibilita a agregacao de valor as joias.

A seguir sdo abordados os Custos dos Produtos de Fabricagéao.

3.1 CUSTOS DE PRODUTOS FABRICADOS

Os Insumos de producdo das Joéias referem aos elementos de custos que sao
representados por trés grandes tipos de necessidades de recursos inseridos na
fabricacdo e montagem de joias:

. Materiais Diretos (MD);
. Mé&o-de-Obra Direta (MOD);

. Custos Indiretos de Fabricacéo (CIF).

Para Martins (2003), “os Custos de Produtos Fabricados correspondem aos
materiais diretos, mao-de-obra direta e custos indiretos de fabricagao”, especificados

na Férmula 1 abaixo:

CPF = MP + MOD + CIF

3.1.1 Materiais diretos (MD)

De acordo com Martins (2003), “o Material direto é formado pelas matérias-
primas, componentes adquiridos prontos e outros materiais utilizados no processo de
fabricacdo”, que podem ser associados diretamente a fabricagdo e montagem das
jéias. Eles podem ser classificados em:

. Liga metélica: sdo os materiais principais e essenciais que entram em maior
quantidade na fabricagao da joia. Em tese, pode-se dizer que os materiais diretos séo
“vistos” no produto final. Obviamente, as matérias-primas que sofrem uma
transformagao nédo sao “vistas” em sua estrutura original, mas sdo normalmente
evidentes. Exemplo, um anel de ouro amarelo de 18K, sua liga metalica € composta
de 75% de ouro e 25% de prata e cobre.

. Minerais brutos ou gemas lapidadas: de faciimente identificacdo usado como

adorno numa joia especifica.



32

. Materiais secundarios: sdo os materiais que entram em menor quantidade na
fabricagao da joia, ou seja, o segundo processo na fabricagao da joia. Esses materiais
sdo aplicados juntamente com a matéria-prima, complementando-a ou até mesmo
dando o acabamento necessario. Exemplo, os produtos quimicos: fluidos (soldaron),
acidos (muriatico, amoniaco, nitrico, sulfurico, bérax, dentre outros), gesso, placa de
amianto, massa de moldar e pasta de polir.

Podem-se encontrar, ainda, outras nomenclaturas a respeito dos materiais,
como: materiais auxiliares, materiais complementares, materiais de acabamento etc.
Dependendo do interesse das empresas de ourivesaria, essas subdivisdbes poderao

ser utilizadas conforme necessidade de informacéo.

3.1.2 Mao de obra direta (MOD)

Na mé&o-de-obra direta enquadram-se os gastos de salarios, encargos e
beneficios associado aos custos do pessoal da fabricagdo e montagem de joias
(MARTINS, 2003).

Caso o negocio se configure como Micro Empreendedor Individua — MEI, o
servico de fabricagdo do empreendedor sera mensurado como Mao-de-obra direta.

Dentro dos encargos sociais sédo classificados tantos os encargos assumidos
pela empresa por forca de lei (INSS, FGTS, 13° e Férias), como 0s encargos
assumidos espontaneamente pela empresa (assisténcia médica, gastos com
recreagao).

De acordo com Bruni (2004) as analises de custos de mao-de-obra direta no
Brasil “devem considerar fundamentalmente os gastos associados aos encargos
trabalhistas sociais, que incidem sobre as folhas de pagamento. E comum dizer que
no Brasil o trabalhador ganha muito pouco, porém custa muito caro”.

O principal elemento de identificacdo da mao-de-obra direta é a possibilidade
de mensurar os esforcos de todos os ourives, seja em processos diretos envolvendo
a elaboragcdo da joia, seja em processos envolvendo o0s equipamentos de
transformacao dos materiais em produtos finais.

A mensuracdo mais utilizada é a quantidade de tempo despendido nos
processos (dias, horas, minutos, segundos). De acordo com Fornaciari (2006) o custo
de mao-de-obra:
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Estudos de tempo de engenharia determinam a quantidade
requerida de horas de mao-de-obra em cada operagao; e a
aplicagdo das taxas apropriadas de salarios pelo tempo
trabalhado, resulta em valor monetario para o custo de mao-de-
obra num determinado nivel de atividades.

O que liga a méao-de-obra direta ao produto final sdo os processos de

fabricagao, todas as fases (atividades) necessarias para elaborar os produtos.

Em resumo, todas as atividades da empresa de ourivesaria tém de ser
avaliadas economicamente em termos de tempo e custos.

E importante mensurar o tempo gastos nas atividades de ourivesaria, devendo
este ser sempre o menor possivel em todas as suas fases, na busca de maior
eficiéncia e produtividade operacional, pois, o tempo € variavel para a mensuragao do
custo de méo-de-obra.

Certamente, a redugdo do tempo estara sempre ligada a capacidade

tecnologica que a empresa de ourivesaria adquire por meios de seus investimentos.

3.1.3 Custos indiretos de fabricagao (CIF)

Das atividades desenvolvidas pelo ourives, excluindo-se a mao-de-obra direta
e o custo do material direto, os demais gastos para fabricacdo e montagem da jéia
sdo considerados como Custos Indiretos na Fabricagdo e Montagem de Jdias.
Exemplo, os gastos de viagens, aluguel, energia elétrica, agua, telefone, servigos de
terceiros para manutencdo e limpeza, seguros, material de limpeza, 6leos e

lubrificantes para maquinas, pequenas pecas de reposicao, depreciagao e etc.

As ferramentas mais utilizadas nas etapas do Processo de fabricacado da joia

nas atividades de ourivesaria € montagem de joias sao descritas no Quadro 2:
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QUADRO 2: EQUIPAMENTOS E MATERIAIS UTILIZADOS NOS PROCESSOS DE FABRICACAO DE

JOIAS

Processo de fabricagao

Equipamentos e materiais

Pesagem - liga

Balanca de precisdo, metais para a produgao da liga

Fundicao

Cadinho, lingoteira / rilheira, magarico, porta-cadinho, tijolo refratario
de argila, bérax, isqueiro

Preparagao da solucao de
decapagem

Agua, acido sulfdrico ou acido muriatico e recipiente de vidro)

Laminagao

Laminador e lingote

Transformacgao da peca

Serra, limas, lixas, solda, chicote, fieira e alicates

Soldagem

Chapa refrataria, solda alta, média e baixa, soldarom, pinga de mola,
bérax em po, macarico de soldar, pinga de ourives e tesoura

Preparo do chicote

Motor de chicote, lixas e tesoura

Trefilagao

Fieira, morceto, alicate de chapa com estrias, parafina ou cera de
abelha e macgarico para recozimento

Polimento

Politriz, pasta de polir, escova de crina e escova de pelo

Colagem da gema

Cola epoxi ou araldite

Fonte: BUAIZ (2011)

Essas ferramentas citadas acima muitas das vezes sdo mensuradas pelo

desgaste de sua vida util (depreciacéao).

Um dos maiores problemas para as empresas de ourivesaria seria a forma de

transferéncia os Custos Indiretos de Fabricacdo e Montagem aos produtos acabados,

processo genericamente denominado rateio, devido a sua subjetividade.

Os critérios de rateio podem envolver horas-maquinas, mao-de-obra direta,

materiais diretos, ou alguma outra forma de critério de rateio. Assim o profissional de
ourives por conhecer todo o processo de fabricagdo e montagem de jbia, ira buscar
os critérios de rateio mais apropriado (ser menos subjetivo) ao seu objeto de rateio,

Ou seja, seu produto.

3.1.4 Despesas operacionais (DO)

Todas as despesas estao diretas ou indiretamente relacionadas a realizagao
de receitas. Para Bruni (2004), despesas correspondem “a bem ou servigo consumido
direta ou indiretamente para a obtencao de receitas. Nao estdo associadas a producao

de um produto ou servico”.
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Despesas administrativas sdo gastos relacionados ao pessoal da area
administrativa da empresa (tesouraria, contabilidade, contas a pagar, contas a
receber, entre outras), todas envolvidas para obtenc¢ao de receitas. Nessas areas sao
consideradas todas as despesas: salarios dos funcionarios, agua, luz, telefone,
aluguel, seguro, material de expediente, depreciagdo de computadores, telefones,

moveis, entre outros.

Despesas Financeiras sdo gastos financeiros da empresa, isto é, todas as
atividades de financiamento junto a capital de terceiros, por exemplo: juros a pagar
com obrigagdes vencidas, juros a receber sobre direitos vencidos, variagdo cambial

ativa ou passiva, comisséo, juro e taxa bancaria.

Despesas comerciais sdo gastos relativos a area de vendas, por exemplo:
comissao sobre vendas, gastos com publicidade e propaganda, embalagens no

momento da venda, brindes, entre outros.

3.2 MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL (MEI)

Um dos requisitos para se criar o seu atelier de ourivesaria, € se tornar um MEI
(micro empreendedor individual), ou seja, um profissional auténomo. Quando se
cadastra como um, passa a ter CNPJ, ou seja, tem facilidades com a abertura de conta
bancaria, no pedido de empréstimos € na emissdo de notas fiscais, além de ter
obrigacbes e direitos de uma pessoa juridica. Mas é necessario faturar até R$
81.000,00 (oitenta e um mil reais) por ano, ndo ter participagdo em outra empresa
como socio ou titular e ter no maximo 1 (um) empregado contratado que recebera o
salario minimo ou o piso da categoria. Isso também seria uma restricdo do porqué
sem o MEI ndo haveria como pedir empréstimos junto ao banco para compra de
equipamentos do atelié. Além disso, teria como despesas o pagamento mensal do
simples nacional.

Ao se formalizar como um MEI', vocé tem acesso a certos recursos:
- Tera um CNPJ
- Ficara isento ou isenta de todas as taxas para registro da empresa

- Pagara poucos tributos, com valores fixos mensais (INSS, ICMS e/ou ISS)

1 GOV.BR: Quero ser MEi. [S. 1.], 25 jul. 2022. Disponivel em: https://www.gov.br/empresas-e-
negocios/pt-br/empreendedor/quero-ser-mei. Acesso em: 25 jul. 2022.
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- Pode comecar a funcionar imediatamente, sem alvara ou licenca-Formalizagao feita
inteiramente pela internet
- Podera emitir notas fiscais
- Ganhara maior poder de negociagdo com fornecedores
- Podera acessar servigos financeiros: conta bancaria juridica, maquina de cartao,
acesso ao credito entre outros
- Podera vender e prestar servigcos para outras empresas e para o governo

O MEI tera direitos e obrigagdes, mediante ao pagamento as guias do DAS
(boletos mensais) em dia e ter um numero minimo de contribuicées.
- Beneficios para MEI: aposentadoria por idade; aposentadoria por invalidez; auxilio-
doenca; salario-maternidade; auxilio-recluséo e pensao por morte). - Obriga¢des do
MEI: pagar uma contribuicdo mensal (DAS); emitir NF quando realizar negdcios com
pessoas juridicas (para negocios realizados com PF, a emissao de NF é opcional,
com algumas excegoes); preencher um relatério de faturamento anual e guardar notas

fiscais de compra e venda por 5 anos.
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4, MENSURACAO DOS CUSTOS DE PRODUGAO E DESPESAS
OPERACIONAIS PARA FORMAGCAO DO PRECO DE VENDA DO ANEL DE
FORMATURA

O processo de formagao do Prego de Venda (PV), é algo que deve merecer
uma grande atencgao por parte do empreendedor, tendo em vista a importancia que o

mesmo tem para a obtencéo de resultados satisfatérios para o negécio.

Os calculos para a precificagdo com base em conceitos aplicados na
contabilidade vém se transformando numa das principais ferramentas de competicao,
sua correta formacéo podera ser utilizada com estratégia em qualquer estrutura de

mercado, principalmente naquelas altamente competitivas (BORNIA, 2010).

Para Padoveze (2010), o Preco de Venda € um atributo de valor, pois os
produtos e servigos prestam ao consumidor, sua tematica ndo esta limitada somente
a ciéncia contabil, ele é tratado em Ciéncias Econdmicas, Administracdo de Marketing,
Financas, entre outras. Para ser entendimento, é necessario também considerar
aspectos psicologicos, sociais, éticos etc., pois envolve sempre o consumidor final

como um ser humano.

Os trés principais modelos basicos para obtencao de preco de venda assim
definidos: modelo de indugao pelo valor percebido, modelo de formacao pelo custo
unitario e modelo de aceitagao pelo valor de mercado. As empresas tendem a utilizar
os trés modelos conjuntamente, o que importa, € a maximizagao do prego de venda
para obtengéo da rentabilidade desejada, sem ofender o cliente com pregos maiores
que eles possam perceber. (PADOVEZE, 2010).

De acordo com Bruni (2012), os pregos praticados no mercado “devem ser
suficientemente capazes de remunerar os custos plenos (custos e despesas), gerar
margem razoavel de lucro e cobrir todos os impostos incidentes, que podem ser de

trés diferentes esferas, federal, estadual e municipal”.

A metodologia do calculo para formagao do prego de venda sera por meio do
multiplicador Mark-up, pois aplica-se o calculo sobre os gastos de producéo e

comercializagao.
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Na teoria econémica, a aceitagdo do produto é a partir do valor do mercado,
basicamente através da oferta e procura, abalizando corretamente o prego de
mercado por meio dos pregos dos concorrentes existentes, ou através de pesquisas

de mercado.

Para Padoveze (2003), “a técnica mais utilizada para a formacéo de prego de
venda a partir do custo unitario € a adogdo de um multiplicador sobre o custo,
denominado Mark-up”. Assim, “aplica-se o calculo do Mark-up, obtendo o preco de
venda desejado, que devera cobrir todos os custos e despesas e oferecer uma
margem desejada” (PADOVEZE, 2003).

O objetivo é que o preco pode ser visto como uma consequéncia. Oferta-se um
produto similar aos existentes no mercado, praticando-se o prego da concorréncia e

esforcando-se para incorrer em gastos inferiores aos precos praticados no mercado.
Desta forma, os passos para a formagao do preco de venda foram:

1. ldentificar o Custo Unitario de Fabricacdo (Cu), constituido pela Material Direto
(MD), Mao-de-Obra Direta (MOD) e Custos Indiretos de Fabricacao (CIF);

2. ldentificar aliquotas de impostos, despesas operacionais € margem de lucro;

3. Dividir o Custo Unitario (Cu) pelas aliquotas de imposto, despesas operacionais e
margem de lucro (transformadas em numeros relativos) para se chegar ao preco de

venda. Sendo a formula da seguinte maneira:

PV = C_:u
1- (IMP% + DO% + ML%)

De modo geral, pode-se dizer o preco forma-se da seguinte maneira: Preco =
Custo + Despesa + Lucro. De acordo com Bruni (2012), uma das etapas mais
importantes de qualquer negécio diz respeito a definicdo dos pregos que ira praticar,
assim o processo dos precos € com base nos custos, focalizando a importante
questdo da analise da rentabilidade. Onde nesta 6ética, o preco de venda é
determinado pelo mercado e o lucro é a diferenca entre o preco de mercado e o seu
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custo de produgcdo mais gastos operacionais, sendo assim quanto maior for sua

eficiéncia produtiva, maior o seu lucro.
Para Padoveze (2003), o conceito de Valor Percebido é:

O preco orientado pelo mercado, uma vez que a fonte basica de
referéncia € identificar, antecipadamente, o grau de utilidade ou o valor
que um produto ou servico traz a mente do consumidor. A empresa
deve tentar definir o maior preco de venda para o seu produto,
sabendo que seu cliente esta disposto a pagar por esse precgo, ou seja
a criagao do valor de mercado do produto ou do servigo.

Dessa forma, sabe-se que ha outros fatores podem influenciar a percepgao de
valor do consumidor final, como o design do produto, sua exclusividade, peso da

marca e nome no mercado, entre outros; que sao de valores subjetivos.

4.1 MENSURACAO DOS CUSTOS DE PRODUCAO (MD + MOD + CIF).

Os modelos dos anéis de formatura, objeto de mensuragdo dos custos de
producdo para formacgao de preco de venda neste trabalho sdo apresentados nos
Quadros 3, 4 e 5:

QUADRO 3: ANEL DE FORMATURA DE OURO - PROCESSO DE LAMINAGAO

I Liga Metélica Quro 18K
Q G Agua Marinha,
7 emas :
Diamante
\
- Peso 6,39
N Processo Laminagao e Corte

Fonte Quadro 3: Elaborada pelos autores (2022)

Fonte Figura 3: https://virtualjoias.com/anel-formatura-masculino-ouro-18k-vj10210 (2022)

QUADRO 4: ANEL DE FORMATURA DE OURO - PROCESSO DE FUNDIGAO

,ﬁ% Liga Metalica Ouro 18K
Peso 2,29
’ Processo Fundigéo

Fonte Quadro 4: Elaborada pelos autores (2022)
Fonte Figura 4: https://virtualioias.com/anel-formatura-ouro-18k-vi10218 (2022)
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QUADRO 5: ANEL DE FORMATURA DE PRATA - PROCESSO DE FUNDIGAO

- Liga Metalica Prata 950
T N Gemas Zirconia
A '€ Peso 2,29
N Processo Fundigao

Fonte Quadro 5: Elaborada pelos autores (2022)
Fonte Figura 5: https://virtualjoias.com/anel-formatura-prata-vj10249 (2022)

Nos quadros seguintes, os calculos s&o mensurados somente em um modelo,
Anel de Formatura Ouro 18k no processo de Laminacéo e Corte. Os demais modelos

a mensuragao consta no trabalho em forma de Apéndice A e B.

No Quadro 6 é apresentado a Base de célculo dos Materiais Diretos, Mao de
Obra e Custos Indiretos de Fabricagao do Anel de Formatura Ouro 18k. com processo

de fabricacdo laminacao e corte.

Os materiais diretos correspondem a liga metalica e as gemas. A liga metalica
€ calculada de acordo com a quantidade de metal aplicado na joia (6,3 gramas) em
relagéo ao preco por grama de liga. A gema é calculada de acordo com a quantidade

de quilates (1,2 ct) em relagao ao preco por quilate ou valor direto.

A mé&o de obra corresponde aos servigos executados por hora trabalhada
como: bancada, cravagao e gravagao. De acordo com a joia, 0 ourives tem uma

estimativa de tempo de fabricagao.

Os custos Indiretos de fabricagao correspondem o tempo de horas trabalhada
em relagdo ao custo por hora de trabalho (R$ 770,00/176 = R$ 4,38).
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QUADRO 6 — MENSURAGAO DOS CUSTOS DE PRODUGAO (MD+MOD+CIF)

Liga pronta 18k R$ 200,00
Liga pronta 18k R$ 400,00

Agua Marinha R$
Diamante R$ 60,00

Bancada R$ 50,00

Cravacio R$ 30,00

Gravacgao R$ 30,00

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

No quadro 7 é demonstrado o Calculo do Custo Unitario do Anel de formatura
18k — processo de laminagao e corte.
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QUADRO 7 — CUSTO UNITARIO DO ANEL 18K — PROCESSO DE LAMINAiAO E CORTE

Metal Ouro 18K
Gema 1 Agua Marinha
Gema 2 Diamante
Peso 6,39

Método de fabricacdo | Laminacao e corte

Material Direto Liga metalica R$ 1.320,00
Gemas R$ 780,00

Mo de Obra Direta MOD R$ 375,00
Terceirizada R$ -

Custos Indiretos de Fabricacao R$ 37,19
Custo Unitario de Fabricacido R$ 2.512,19

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

4.2 FORMACAO DO PRECO DE VENDA DO ANEL DE FORMATURA 18K

No Quadro 8 é calculado o Pre¢co de Venda pela metodologia de calculo do
Mark-up no anel de formatura 18k, processo de laminagao e corte de acordo com o

custo unitario: margem de lucro %, despesas operacionais % e impostos %.

Neste momento, € importante observar o preco de venda praticado no mercado
(R$ 4.075,41) foi extraido do site da Virtual Joias (www.virtualjoias.com) em 20 de
agosto de 2022. A partir do prego do mercado, foi definido a margem de lucro para
formacgao do preco de venda como forma estratégica para se posicionar no mercado

competitivo, além de cobrir todos os custos e despesas operacionais.

QUADRO 8 — FORMAGAO DO PREGO DE VENDA - PROCESSO DE LAMINAGAO E CORTE

Anel de Formatura 18k

Custo Unitario R$ 2.512,19
Margem de Lucro % 25,00% R$ 966,23
Despesas Operacionais % 5,00% R$ 193,25
Impostos %

5,00% R$ 193,25
Preco de Venda Unitario R$ 3.864,90
Preco de Mercado.......c..cccccereiuirricerrannen R$ 4.075,41

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)
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4.3 DEMONSTRACAO DO RESULTADO DA VENDA DO ANEL DE FORMATURA

No Quadro 9 é apresentada a demonstragéo do resultado operacional da venda
do anel de formatura 18k. Observa-se que para efeito de analise, € apresentado
dados comparativos em valores monetarios e relativos (%) para uma melhor avaliagéo

dos gastos (Custos e Despesas operacionais):

QUADRO 9 — DEMONSTRACAO DO RESULTADO DE VENDA - ANEL DE FORMATURA 18K.

Demonstragao do Resultado %

Receita Bruta R$ 3.864,90 100,00%
(- ) Impostos -R$ 193,25 -5,00%
Receita Liquida R$ 3.671,66 95,00%
(-)CPV -R$ 2.512,19 -65,00%
Lucro Bruto R$ 1.159,47 30,00%
(- ) Desp. Operacionais -R$ 193,25 -5,00%
Resultado Liquido R$ 966,23 25,00%

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)

O resultado liquido evidenciado na Demonstracédo do Resultado é um valor com
proposito da continuidade da empresa de forma a reinvestir nas atividades produtivas.
O valor da méao de obra direta identificado nos Custos dos Produtos Fabricados devera

ser repassado para retirada do proprietario ou soécios.

4.4 COMPOSIGAO DOS CUSTOS DE PRODUGAO E PRECO DE VENDA

No Quadro 10 é demonstrado o comparativo dos custos de produgéo e PV

dos anéis de formatura.
QUADRO 10 - COMPARATIVO DOS CUSTOS DE PRODUCAO E PV DOS ANEIS DE FORMATURA.

Anel 18k — Laminacdo | Anel 18k - Fundi¢ao Anel Prata 950 -
e Corte Fundigéo
DESCRICAO VALORES VALORES VALORES
(R$) % (R$) % (R$) %
0, 0,

Liga Metalica 1.320,00 52,54% 481,80 42,75% 13,20 8,69%
Gemas 780,00 31,05% 500,00 44,34% 10,00 6,58%
Mao de Obra 135,00 11,97% 120,00 78,97%
Direta 375,00 14,93%
CIF 37,19 1,48% 10,94 0,97% 8,75 5,96%
Custo Unitario 2.512,19| 100,00% | 1.127,74| 100,00% 151,95 6,05%
Preco de Venda 3.864,90 1.445,82 286,70
Prego de Mercado 4.075,41 25,00% | 1.443,41 12,00% 299,90 37,00%

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)
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Para uma melhor evidenciagdo e comparagdo dos Custos de produgao dos

anéis de formatura, foram elaborados os Graficos 1, 2 e 3 a seguir:

GRAFICO 1 - CUSTOS DE PRODUGAO DO ANEL DE FORMATURA OURO 18K — PROCESSO DE
LAMINACAO E CORTE
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Fonte: Elaborado pelos Autores

GRAFICO 2 — CUSTOS DE PRODUGAO DO ANEL DE FORMATURA OURO 18K — PROCESSO DE FUNDIGAO
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Fonte: Elaborado pelos Autores
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GRAFICO 3 - CUSTOS DE PRODUGAO DO ANEL DE FORMATURA PRATA 950 — PROCESSO DE
FUNDIGAO
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Fonte: Elaborado pelos Autores

4.5DISCUSSAO DOS DADOS E RESULTADOS OBTIDOS

O modelo proposto neste trabalho, de identificacdo, mensuragao e analise dos custos
de producdo e despesas operacionais para a formacao de preco de venda de anéis
de formatura nas atividades de ourivesaria e montagem de joias, foi possivel fazer

varias consideragdes como:

1 - Identificagdo e mensuracgao dos gastos nas atividades de fabricacdo e montagem
de joia, os custos de produgdo que envolve os materiais diretos (liga metalica e
gemas), os custos com Mao de obra direta e Custos indiretos de fabricagdo assim a

saber:

- Os custos dos materiais diretos (liga metalica e gema) do anel de formatura 18k
(laminagéo e corte) representa 83,59% na composi¢cao do seu Custo de Produtos
Fabricados; o anel de formatura 18k (fundigédo) representa 87,06% e anel de prata 950

(fundigéo) representa 15,27%.
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- Percebe-se que a liga metdlica e a gema influenciam diretamente na Formacgao do
Preco de Venda, possibilitando o gestor do negocio um estudo na composigao da liga
metalica por meio da ciéncia de engenharia de materiais ou até mesmo o préprio
ourives por processo intuitivo e empirico com objetivo de redugéo dos custos diretos

e consequentemente na otimizagcao do Preco de Venda.

2 - Calculo do Custo unitario da Produgdao de joia, especificamente o anel de

formatura,

3 - Célculo de formagéo do preco de venda de acordo com os gastos envolvidos e
identificacao de diferentes margens de lucro de forma a ser competitivo frente ao precgo
do concorrente a exemplo do Anel de Prata 950 representado por 37,00% de margem

de Lucro e a méao de obra direta teve uma participagao de 78,97%.

4 - Possibilidade de comparagédo em analise dos gastos envolvidos na producgao, de
forma a mensurar ligas metalicas e gemas distintas, assim como os processos de

producao de laminagao e corte e fundigao.
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5 CONCLUSAO

Este estudo permitiu compreender varios conceitos sobre a importancia das
informagdes contabeis como forma de acompanhamento dos gastos que envolve o
custo de producgao e despesas operacionais envolvendo as atividades de ourivesaria
e montagem de joias. A importancia de identificar e mensurar estes gastos para
controle gerencial do seu negodcio, possibilitando a tomada de decisbes de forma

estratégica no mercado competitivo.

Foram realizadas entrevistas nao estruturadas com o auxilio de aplicativo de
mensagem e telefone com aproximadamente 5 profissionais de ourivesaria durante o
desenvolvimento do trabalho, quanto a mensuragdo e identificacdo dos gastos

produtivos, assim como os processos de fabricagdo e montagem de joias.

Os profissionais de ourivesaria tiveram dificuldades para entender a
diferenciagao dos gastos como custo (MD+MOD+CIF) e despesas operacionais, da
mesma forma, desconhece a aplicabilidade dos calculos como: custos unitarios,

margem de contribuicdo e margem de lucro.

No mercado de joias, elas representam um simbolo de poder econbémico e
social. Como exemplo, na pandemia do coronavirus, as joias continuaram como
objetos de desejo dos consumidores, 0 mercado acumulou alta de 20% na receita
segundo IBGM, com acréscimo nas importagcdes em 5%, chegando a US$ 64,5
milhdes de dolares segundo o Ministério da Economia, pois sem possibilidade de

viajar, o dinheiro foi para as joalherias.

O Design tem um papel fundamental na criagao de joias, pois desenvolve pecas
de forma a materializar conceitos criativos visualmente para diversos usuarios e a
todos os envolvidos no projeto para sua realizagao. Porém, ha uma certa subjetividade
na mensuracao dos gastos envolvendo as atividades do designer. De certo, que o
Design influencia na percepgao de valor da joia para o usuario e na cadeia de valor

como um todo.

O Gemodlogo tem papel fundamental quanto a identificacédo, caracterizagao e
avaliagao das gemas inseridas nas joias, pois, a garantia e controle de autenticidade

para a comercializacdo impedem processos judiciais futuros para o ourives, além da
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ética que busca a correta nomenclatura dos nomes e termos utilizados no mercado, a

fim de ndo lesar os consumidores.

De acordo com os resultados obtidos através da elaboragdo do modelo
proposto neste trabalho de identificagdo, mensuracao e analise de custos de producao
e despesas operacionais para formagao de prego de venda de anéis de formatura nas
atividades operacionais de ourivesaria e montagem de joias, houve uma contribuigao
para o conhecimento cientifico académico, o profissional ourives de forma a identificar

oportunidades de mercado.

Da mesma forma, o modelo possibilitara a identificar os gastos envolvidos na
fabricagcdo e montagem de joias, com analise mais quantitativa e qualitativa de forma
a obter um maior grau de rentabilidade de seu produto fabricado e comercializado,
tornando o empreendedor na area de ourivesaria mais competitivo frente ao seu

concorrente.

E perceptivel também que no mercado por partes dos profissionais ourives a
caréncia e o entendimento da definicdo das nomenclaturas e classificagado dos gastos

envolvidos nas atividades de fabricagao e comercializagao das joias.

A base de calculo do modelo proposto neste trabalho possibilita a insergao de
outro tipo de joia, a exemplo de pulseira, brinco, pingentes, corddes, entre outros. De
certa forma, o modelo desenvolvido apresenta varias possibilidades de ligas
metalicas, gemas, processo de fabricacéo e terceirizagdo, sendo flexivel em termos
de mensuracao e evidenciacado de informacdes uteis para a formacédo do preco de

venda.

Para finalizar, sugere-se que outros modelos de informagdes gerenciais
contabeis podem ser efetuados em outros trabalhos académicos, a exemplo do
calculo de Ponto de Equilibrio Contabil utilizado em pesquisa de campo numa
empresa de ourivesaria e montagem de joias. Da mesma forma, um estudo mais
especifico na mensuragao dos gastos envolvendo todas as atividades de um projeto

de Design de Joia.
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APENDICE A — ANEL DE FORMATURA OURO 18K — PROCESSO DE FUNDIGAO

Quadro 1: ANEL DE FORMATURA OURO 18K — PROCESSO DE FUNDIGAO

Ouro 18k

Agua Marinha

Diamante

Bancada

Cravacao

Gravacgao

Fonte: Elaborada pelos autores (2022)



Quadro 2: ANEL DE FORMATURA OURO 18K — PROCESSO DE FUNDIGAO

‘ Metal Ouro 18K
Gema 1 Agua Marinha
Gema 2 Diamante
Peso 2,29
Método de fabricacdo Fundicdo

Material Direto Liga metalica R$ 481,80
Gemas R$ 500,00
M3o de Obra Direta MOD R$ 115,00
Terceirizada R$ 20,00
Custos Indiretos de Fabricacdo R$ 10,94

12,00%

Preco de Mercado.......cccccocereimeressmersannees R$ 1.443,41

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)
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APENDICE B — ANEL DE FORMATURA PRATA 950 - PROCESSO DE FUNDIGAO

Quadro 1: ANEL DE FORMATURA PRATA 950 - PROCESSO DE FUNDIGAO

Prata 950

ZircOnia

Bancada

Cravagéo

Gravagéao

Eletrolise

R$

20,00
Fonte: Elaborado pelos autores (2022)




Quadro 2: ANEL DE FORMATURA PRATA 950 - PROCESSO DE FUNDIGAO

‘ Metal Prata 950
Gema 1 Zirconia
Gema 2 Zirconia
Peso 2,29
Método de fabricacdo Fundicdo

Material Direto Liga metalica R$ 13,20
Gemas R$ 10,00
M3o de Obra Direta MOD R$ 100,00
Terceirizada R$ 20,00
Custos Indiretos de Fabricacdo R$ 8,75

37,00%

Preco de Mercado..............ccoeeumemmerereerens R$ 299,90

Fonte: Elaborado pelos autores (2022)
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