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Ementa

Teorias do Comércio Internacional; Politicas do Comércio Internacional; Balango de Pagamentos; O mercado de
cambio. Politicas e Mecanismos de Exportacdo e Importagdo; Investimentos Diretos Estrangeiros; Logistica de
Exportacdo, Transferéncia de Precos. Globaliza¢do Financeira.

Objetivos Especificos

Proporcionar aos estudantes conhecimentos tedricos e aplicados sobre o comércio internacional, desenvolvendo
competéncias para compreender o funcionamento das relagdes comerciais entre paises e analisar os processos de
internacionalizagdo, exportacao e importagdo, com énfase nas particularidades do setor de gemas, joias e afins.

Especificamente, pretende-se:

a) compreender os fundamentos e as principais teorias do comércio internacional;

b) analisar a estrutura e o funcionamento do sistema internacional de comércio e o papel das instituigdes que o
regulam;

c) compreender os processos de globalizacdo econémica, integracado regional e formacao de blocos econémicos;
d) identificar e analisar barreiras tarifarias e ndo tarifarias e seus efeitos sobre as operacées de comércio exterior;
e) compreender a sistematica brasileira de comércio exterior e os principais 6rgdos e instituicGes envolvidos nas
operacoes de exportagao e importagao;

f) conhecer e aplicar os procedimentos basicos relacionados a exportagdo e a importagdo de mercadorias;

g) compreender os principais documentos, modalidades de pagamento, aspectos cambiais e mecanismos utilizados
nas operagdes internacionais;

h) analisar aspectos fundamentais da logistica internacional, incluindo transporte, seguro, armazenagem e
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responsabilidades de compradores e vendedores;
i) compreender os processos e estratégias de internacionalizacdo de empresas e de acesso a mercados externos;

j) analisar as particularidades do comércio internacional de gemas, joias e produtos correlatos, considerando
aspectos econémicos, comerciais, logisticos, regulatérios e mercadoldgicos;

k) desenvolver capacidade de andlise e tomada de decisdo por meio de situacées-problema, estudos de caso e
elaboracdo de uma operacao ou estratégia de comércio internacional aplicada ao setor.

Conteudo Programatico

1. FUNDAMENTOS E TEORIAS DO COMERCIO INTERNACIONAL

1.1 Conceitos fundamentais de comércio internacional e comércio exterior.
1.2 Evolugdo do comércio internacional.

1.3 Vantagens absolutas e vantagens comparativas.

1.4 Especializacdo, produtividade e ganhos de comércio.

1.5 Teorias classicas e contemporaneas do comércio internacional.

1.6 Comércio internacional, desenvolvimento econ6mico e competitividade.
1.7 Insergdo do Brasil no comércio internacional.

2. SISTEMA INTERNACIONAL DE COMERCIO

2.1 Estrutura do Sistema Internacional de Comércio.

2.2 Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio — GATT.

2.3 Organiza¢do Mundial do Comércio — OMC.

2.4 Principios e funcionamento do sistema multilateral de comércio.
2.5 Acordos comerciais internacionais.

2.6 Barreiras tarifarias.

2.7 Barreiras ndo tarifarias.

2.8 Medidas de defesa comercial.

2.9 Impactos das politicas comerciais sobre empresas e mercados.

3. GLOBALIZACAO E INTEGRAGCAO ECONOMICA

3.1 Globalizagdo econémica e financeira.

3.2 Integracdo econOmica regional.

3.3 Etapas do processo de integracdo econémica.

3.4 Areas de livre comércio, unides aduaneiras e mercados comuns.
3.5 Principais blocos econémicos.

3.6 Mercosul.

3.7 Acordos comerciais e seus impactos sobre empresas brasileiras.
3.8 Oportunidades e desafios para empresas do setor de gemas e joias.

4. SISTEMATICA BRASILEIRA DE COMERCIO EXTERIOR

4.1 Estrutura institucional do comércio exterior brasileiro.
4.2 Principais 6rgdos intervenientes.

4.3 Classificacdo fiscal de mercadorias e NCM.

4.4 Tratamento administrativo das operagdes.




\WER,
N 81040
S
e

Se

4.5 Sistema Integrado de Comércio Exterior — Siscomex.

4.6 Portal Unico de Comércio Exterior.

4.7 Documentacgao basica das operagdes internacionais.

4.8 Aspectos tributdrios basicos das opera¢des de comércio exterior.

5. EXPORTACAO

5.1 Planejamento da exportacao.

5.2 Exportacdo direta e indireta.

5.3 Identificacdo e selecdo de mercados internacionais.
5.4 Formacao do preco de exportacgao.

5.5 Documentacdo da exportacao.

5.6 Despacho aduaneiro de exportacgao.

5.7 Modalidades internacionais de pagamento.

5.8 Cambio na exportacao.

5.9 Incentivos e mecanismos de apoio as exportacoes.
5.10 Riscos nas operagoes de exportacao.

6. IMPORTACAO

6.1 Planejamento da importacao.

6.2 Identificacdo e selegao de fornecedores internacionais.
6.3 Negociacdo internacional.

6.4 Documentagdo da importacao.

6.5 Procedimentos administrativos e aduaneiros.

6.6 Tributos incidentes sobre a importacao.

6.7 Formagao do custo de importacgao.

6.8 Cambio e modalidades de pagamento.

6.9 Riscos nas operagOes de importagao.

7. LOGISTICA INTERNACIONAL

7.1 Fundamentos da logistica internacional.

7.2 Modais de transporte internacional.

7.3 Transporte maritimo, aéreo, rodoviario e multimodal.

7.4 Custos logisticos internacionais.

7.5 Seguro internacional de cargas.

7.6 Embalagem, acondicionamento e seguranca.

7.7 Incoterms.

7.8 Responsabilidades e transferéncia de riscos entre comprador e vendedor.
7.9 Particularidades logisticas de produtos de alto valor e pequeno volume.

8. INTERNACIONALIZAGAO DE EMPRESAS

8.1 Conceitos de internacionalizacao.

8.2 Motivacgbes para internacionalizac¢ao.

8.3 Estratégias de entrada em mercados internacionais.

8.4 Exportacdo, licenciamento, franquias, aliangas e investimento direto estrangeiro.
8.5 Riscos e barreiras a internacionalizagdo.
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8.6 Adaptacdo de produtos e estratégias aos mercados externos.
8.7 Marketing e posicionamento internacional.
8.8 Internacionalizacdo de micro e pequenas empresas.

9. COMERCIO INTERNACIONAL DE GEMAS E JOIAS

9.1 Estrutura internacional da cadeia de gemas e joias.

9.2 Principais paises produtores, centros de lapidacdo, mercados consumidores e centros comerciais.
9.3 Exportacdo e importagdao de gemas, joias e produtos correlatos.

9.4 Classificacdo, documentacdo e aspectos regulatérios.

9.5 Certificagdo, origem, rastreabilidade e exigéncias dos mercados internacionais.

9.6 Logistica, transporte, seguro e seguranca de produtos de alto valor.

9.7 Formacao de precos e negociacdo internacional.

9.8 Estratégias de acesso a mercados internacionais.

9.9 Estudos de caso de empresas brasileiras e internacionais do setor.

9.10 Elaboracdo de estratégia ou operacao internacional aplicada ao setor de gemas e joias.

Metodologia

A disciplina sera desenvolvida mediante aulas expositivas dialogadas, discussao de textos, analise de dados e
informacBes de comércio exterior, resolucdo de situacées-problema, estudos de caso e atividades individuais e em

grupo.

Sera privilegiada a articulacdo entre os fundamentos tedricos do comércio internacional e sua aplicagao pratica as
operacOes de exportacdo, importacdo e internacionalizacdao empresarial.

Nos conteudos relacionados a sistematica de comércio exterior, serdo utilizados exemplos e simulacées de
operacgdes, envolvendo classificagdo de mercadorias, documentacao, formacao de precos, Incoterms, modalidades
de pagamento, logistica e procedimentos de exportacdo e importacao.

Serdo utilizadas prioritariamente fontes institucionais e bases oficiais para consulta de legisla¢cdo, procedimentos e
dados de comércio exterior, considerando a natureza dinamica das normas e dos sistemas utilizados nas operagdes
internacionais.

Sempre que pertinente, os conteudos serao aplicados ao setor de gemas, joias e afins, abordando suas
particularidades comerciais, logisticas, regulatdrias e mercadolégicas.

O Desafio Empresarial sera desenvolvido em grupo e consistira na elaboracdao de uma estratégia de
internacionalizacao ou na estruturacao de uma operagao de exportacao ou importagao relacionada ao setor de
gemas, joias e afins, integrando os conhecimentos desenvolvidos durante a disciplina.

Poderdo ser utilizados apresentacdes, quadro, planilhas eletronicas, videos, noticias, bases de dados de comércio
exterior, sistemas institucionais, documentos de operag¢des internacionais e outros materiais de apoio.
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Critérios/Processo de avalia¢gdo da Aprendizagem

A avaliacdo da aprendizagem sera realizada de forma continua, considerando a compreensao conceitual, a
capacidade de realizagdo e interpretacao de calculos financeiros, a aplicacdo dos conteldos a situagGes praticas e a
capacidade de andlise e tomada de decisao.

12 Avaliacao Individual: 30% da nota final: avaliacdo escrita envolvendo os conteldos da primeira parte da
disciplina, com énfase em matematica financeira, juros simples e compostos, taxas e sistemas de amortizacao Price
e SAC.

22 Avaliacdo Individual: 30% da nota final: avaliacdo escrita envolvendo os contelddos da segunda parte da
disciplina, especialmente finangas empresariais, andlise de investimentos, financiamento e Sistema Financeiro
Nacional.

Trabalho Final: 30% da nota final: trabalho desenvolvido em grupo, envolvendo a aplicagdo integrada dos
conhecimentos financeiros a uma empresa, empreendimento, investimento ou situacdo-problema relacionada ao
setor de gemas, joias e afins. Serdo considerados a correta aplicacao dos conceitos e instrumentos financeiros, a
consisténcia dos calculos, a capacidade de andlise, a fundamentagao das decisdes, a qualidade do trabalho
apresentado e a participa¢do dos integrantes.

Participacdo e atividades académicas — 10% da nota final: serdo consideradas a realizagdo das atividades e
exercicios propostos, a participagdo nas discussées, estudos de caso e demais atividades académicas desenvolvidas
durante a disciplina.

A aprovacdo, a frequéncia minima e a realizagdo de prova final observardo as normas académicas vigentes da
Universidade Federal do Espirito Santo.

Bibliografia basica

KRUGMAN, Paul R.; OBSTFELD, Maurice. Economia internacional: teoria e politica. 8. ed. 2010.
Localizagdo UFES: 339.9 K94e 8.ed.

CATEORA, Philip R. Marketing internacional. 15. ed. 2012.

Disponibilidade UFES: recurso eletrénico (e-book).

CZINKOTA, Michael R.; RONKAINEN, llkka A. Marketing internacional. Tradugdo da 82 edi¢cdo norte-americana.
2012.

Disponibilidade UFES: recurso eletrénico (e-book).

Bibliografia Complementar

Internacionalizagao das micro e pequenas empresas: casos sobre internacionalizacdo de empresas. 2006.
Disponibilidade UFES: acervo fisico.
BERBERT, Cristiano Franco. Reduzindo o custo de ser estrangeiro: o apoio do Itamaraty a internacionaliza¢do de




empresas brasileiras. Brasilia: FUNAG, 2018.
Disponibilidade UFES: registro localizado no acervo.

Multinacionais brasileiras: internacionaliza¢do, inovacdo e estratégia global. 2010.
Disponibilidade UFES: acervo fisico.

Internacionalizagdo de empresas brasileiras. 1996.
Disponibilidade UFES: acervo fisico.

SEBRAE; VISAO MUNDIAL BRASIL. Acesso ao mercado externo.

Material de apoio aplicado as micro e pequenas empresas.




ERAL p
N Q&

Fn Ak
Z I:',#:*.. K
) X &
8 ones
Data | Conteudo / Atividade Avaliacdo
12/08 | Apresentacdo da disciplina e do Desafio Empresarial — Plano de Inserg¢io Internacional. —
Pergunta norteadora: “Como um gestor decide se vale a pena exportar?” Fundamentos
do comércio internacional e inser¢do do Brasil no comércio mundial.
19/08 | Data reservada aos estudantes para organizacido das equipes, escolha da Sem aula
empresa/produto e estruturagdo inicial do Desafio Empresarial.
26/08 | Teorias do Comércio Internacional: vantagens absolutas, comparativas, especializacio e Discussdo /
ganhos de comércio. Aplicagcbes contemporaneas. exercicio
02/09 | Sistema Internacional de Comércio: GATT, OMC, acordos internacionais, barreiras Estudo de caso
tarifarias e ndo tarifarias e defesa comercial.
09/09 | Globalizac3o, integracdo econémica, blocos econémicos, Mercosul e acordos comerciais. Discussdo de
Impactos sobre empresas brasileiras. caso
16/09 | Sistematica brasileira de comércio exterior: estrutura institucional, 6rgdos intervenientes, | Atividade pratica
NCM, tratamento administrativo, Siscomex e Portal Unico.
23/09 | Exportacdo I: planejamento da exportacdo, exportacdo direta e indireta, selecdo de Exercicio
mercados e documentagao.
30/09 | Exportacdo ll: formac3o do preco de exportacdo, modalidades de pagamento, cidmbio, Estudo de caso
despacho aduaneiro e riscos da operagao.
07/10 | 12 Avaliagdo Individual - P1 30%
14/10 | Importagao: planejamento, fornecedores, documentagdo, procedimentos aduaneiros, Atividade pratica
tributos, formagdo do custo de importagao e cambio.
21/10 | Logistica Internacional: modais, custos, seguro, embalagem, seguranca e Incoterms. Estudo de caso
Particularidades de mercadorias de alto valor.
28/10 | Internacionalizacdo de empresas: motivaces, modos de entrada, exportacdo, Discussao de
licenciamento, aliancas, investimento direto e riscos. caso
04/11 | Selecdo de mercados e estratégia internacional: anélise de atratividade, concorréncia, Marco do
adaptacao, posicionamento e marketing internacional. Desafio
Empresarial
11/11 | Comércio Internacional de Gemas e Joias I: estrutura internacional da cadeia; paises Andlise setorial

produtores, centros de lapidagao, mercados consumidores e polos comerciais.
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18/11

Comércio Internacional de Gemas e Joias Il: classificacdo, documentacao, certificacdo,
origem, rastreabilidade, logistica, seguro e seguranca.

Estudo de caso

25/11 | Internacionaliza¢do no setor de gemas e joias: estudo de caso empresarial (ex.: H.Stern). Discussao de
Discussdo de Casos / Conexdo com o Mercado, se pertinente. caso

02/12 | 22 Avaliagdo Individual — P2 30%

09/12 | Apresentacdo e defesa do Desafio Empresarial — Plano de Inser¢do Internacional: parecer | 30%

técnico sobre a viabilidade de internacionaliza¢do/exportagdo da empresa analisada.

16/12

Prova Final




